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o Niniejsza prezentacjia (dalej: ,Prezentacia”) nie stanowi oferty publicznej w rozumieniu art. 3 ust. 3 ustawy o ofercie publicznej i
warunkach wprowadzania instrumentow finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spdkach publicznych (Dz. U. z 2005 r.,, ///;
Nr 184, poz. 1539 z pozn. zm.). Celem Prezentacji jest przedstawienie wybranych informacji o Spdce Centrum Klima S.A. (da/ji

~Spdka”). Materig zawarty w tej Prezentacji ma charakter W)chzn/e informacyjny. Prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy, ani nie m
na celu zachecenia do z2ozenia oferty kupna lub sprzedazy papierow wartosciowych lub innych instrumentow finansowych w jakiejkolwi

Jurysdykcji, ani porady i/lub rekomendacji w odniesieniu do takich papierow wartosciowych lub innych instrumentow finansowych. '||'||

o W zwigzku z powyzszym, nie nalezy traktowac Prezentacji jako zroda informacji do podjecia jakichkolwiek decyzji inwestycyjnych, ani tei \
innych decyzji, w szczegolnosci dotyczacych zawarcia jakiejkolwiek umowy, rozporzadzenia prawem lub zaciagniecia zobowigzania.

e Zaden podmiot (w szczegoino$ci Spdtka, caonkowie Zarzadu Spdki ani inne osoby dzidajace w imieniu Spaki lub na jej zlecenie) ni
udziela jakichkolwiek zapewnien, ani gwarancji dotyczacych scistosci, kompletnosci lub rzetelnosci informacji badz opinii zawartych w.
Prezentacji. W zwigzku z powyzszym, osoby zapoznajace Sie z Prezentacja nie powinny zakadac, ze zawarte w niej informacje sq Sciste,
kompletne lub rzetelne. Wszelkie takie za&ozenia czynione sq na wkasne ryzyko osoby zapoznajacej ske z Prezentacj. '

e Pewne informacje w tej Prezentacji zostay uzyskane od osob trzecich, ktore Spdka uwaza za rzetelne, jednakze Spdka nie dokonywaa
weryfikacji doktadnosci j/lub kompletnosci tych informacji. Spdka nie gwarantuje doktadnosci i/lub kompletnosci tych informacyi,

o Niniejsza Prezentacja ma wwacznie informacyjny charakter. Prospekt emisyjny stanowi jedyny prawnie wiazacy dokument zawierajacy
informacje o Spdce oraz o Ofercie Publicznej, Prospekt emisyjny jest dostepny na stronie internetowej spaki www.centrumklima.pl oraz
na stronie internetowej oferujacego — Domu Inwestycyjnego BRE Banku S.A. www.dibre.pl. Elektroniczna wersja prospektu emisyjnego
opublikowana zostaa na podstawie art. 45 w zwigzku z art. 47 ust. 1 pkt 3 Ustawy z dnia 29 lipca 2005 roku o ofercie publicznej i
warunkach wprowadzania instrumentow finansowych do zorganizowanego obrotu oraz o spdkach publicznych.

o Inwestorzy powinni uwaznie zapoznac Ske z treSciq caego prospektu emisyjnego, a w szczegolnosci z czynnikami ryzyka zwigzanymi z
inwestowaniem w akcje Spaki. Wszelkie decyzje inwestycyjne dotyczace tych papierow wartosciowych powinny by¢ podejmowane po
analizie tresci caego prospektu emisyjnego, tacznie z aneksami do prospektu emisyjnego.

www.centrumklima.pl
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1. Spotka
2. Rynki dziatalnosci

3. Strategia rozwoiju i cele emisji
4.  Wyniki finansowe

5. Oferta publiczna
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Centrum Klima

= Centrum Klima - lider w segmencie wentylacji i klimatyzacji w Polsce
(branza HVAC - Heating Ventilation Air Conditioning)

= Kompleksowy asortyment oferowanych produktéow - unikalny w branzy
model biznesowy

= Szerokie zastosowanie produktow - ekspozycja na budownictwo
komercyjne, przemystowe, uzytecznosci publicznej oraz  budownictwo
mieszkaniowe

= Dzialalno$¢ produkcyjna i dystrybucyjna w modelu ,business — to -
business”

= Dywersyfikacja rynkow dziatalnosci - umiejetnoS¢ potaczenia dziatalnosci
importowej (Daleki Wschdd, kraje UE) [ eksportowej
(gtéwnie kraje ,starej” UE)

= Supernowoczesny park maszynowy - urzadzenia najwyzej jakosci
przemystowej znanych Swiatowych producentow

= Inwestycje w rozwdj dziatalnosci produkcyjnej o wysokiej marzowosci -
budowa nowego centrum produkcyjno-magazynowego w Wieruchowie

= Bardzo dobre i stabilne wyniki finansowe

www.centrumklima.pl
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1]l
Dziatalnos¢ i oferta )

Produkcja

. Ktal;l:(l:v_ne Kskztanl:ki Przewody l;:ntalzl:_ Przepustnice Tiumiki _Osprzet

wentylacyj okragte wentylacyjne Zrartxl wentylacyjne akustyczne lnstalac;!_

okragte segmentowe pélelastyczne wentylacyjne wentylacji
prostokatne i klimatyzacji

Blele

A Anemostaty, Osprzet
Ksztaitki i L4
okragle w:;ztsazgj‘:le Przepuilstn!ce nawiewniki, instalacji Materialy Materialy
tioczahe elastycana wentylacyine ,awory powietrzne,  wentylacii izolacyjne montazowe
kratki i klimatyzacji

Dystrybucja ‘ . .

Materialy N dzi Maszyny_ Central(_a Nagrzewnice Aparaty_
produkcyijne arzedzia blacharskie wentylacyjne =~ Wentylatory powietrza grzewczo-
(np. Spiro) i rekuperacyjne klimatyzacyjne

Kurtyny Klapy . o . Materialy
powietrzne = przeciwpozarowe Sitowniki Klimatyzatory m_ontazowe tilo
klimatyzatorow

Szeroka baza odbiorcow - ponad 2 000 klientow

www.centrumklima.pl 5 ﬁil
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Kluczowe kompetencje

v Umiejetne potaczenie i wzajemne uzupetnianie dziatalnosci produkcyjnej i dystrybucyjnej

v Kompleksowos¢ oferowanych rozwigzan, kreowanie popytu na wiasne produkty i towary

nowego asortymentu

v Posiadanie jednego z najnowoczesniejszych parkow maszynowych w Unii Europejskiej

v Wysoka jakosé produktow zyskujacych uznanie na wymagajacych rynkach Europy Zachodniej
v" Dynamiczny rozwoj dziatalnosci eksportowej

v" Bardzo dobra znajomos¢ rynkow dalekowschodnich w zakresie dostaw towarow

i komponentow oraz outsourcingu produkcji marek wiasnych

www.centrumklima.pl
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Centra handlowe

-Ztote Tarasy (Warszawa)
-Manufaktura (£6dz)

-Stary Browar (Poznan)
-Arkadia (Warszawa)

-Galeria Mokotéw (Warszawa)
-Galeria Jurajska (Czestochowa)
-Galeria Malta (Poznan)

Multipleksy
- Silver Screen (Warszawa)
- Cinema City (Warszawa)

Zaktady produkcyjne Szpitale

- LG Electronics (Kobierzyce) - Szpital Kliniczny CMKP (Warszawa)

- Volkswagen (Polkowice) - Szpital Specjalistyczny (Radom)

- Hubertus meble (Siemianowice) - Szpital Kliniczny im. Ks. Anny (Warszawa)

Szpital Kliniczny Dziecigtka Jezus (Warszawa)
Szpital Miejski (Bartoszyce)

www.centrumklima.pl
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Centrum dobrego klimatu

Portfolio zrealizowanych projektow (2)

Hotele

-Westin (Warszawa)
-InterContinental (Warszawa)
-Sheraton (Krakéw)

www.centrumklima.pl

Banki

- Deutsche Bank (Koszalin)

- Citibank Handlowy (Warszawa)
- Deutsche Bank (Sosnowiec)

- Alior Bank (Warszawa)

Obiekty biurowe

- Daewoo Tower (Warszawa)

- Citibank Handlowy (Warszawa)
- Optimus (Warszawa)

- Wola Tower (Warszawa)

Osiedla mieszkaniowe

- Marina Mokotéw (Warszawa)
Eko Park (Warszawa)

Osiedle Wilanéw (Warszawa)
Osiedle Belgradzka (Warszawa)
Scandinavian House (Warszawa)
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Instalacje do zdmuchiwania kropli wody
z kineskopow marki Thomson

Instalacje transportu pneumatycznego
do odbioru pieniedzy z kas w supermarketach

www.centrumklima.pl )
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1. Spotka
2. Rynki dziatalnosci

3. Strategia rozwoju i cele emisji
4.  Wyniki finansowe

5. Oferta publiczna
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. HVAC - zastosowania M

‘ Dywersyfikacja rynkow dziatalnosci — HVAC to nie tylko rynek budowlany

centra

ardn handlowe

transportu

ik C{ CentrumKlima® e

biurowe produkcyjne

HVAC

zastosowania
specjalistyczne

obiekty
mieszkaniowe siedziby
bankow

www.centrumklima.pl
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Dywersyfikacja rynkow dziatalnosci

[ ]
‘ Dywersyfikacja geograficzna

=  Obecno$¢ na rynku polskim oraz na kilkudziesieciu rynkach

eksportowych (gtownie UE)

= 77%%* sprzedazy Spétki lokowane jest na rynku krajowym

=  239%%* przychoddw ze sprzedazy generowane jest gtdwnie

na wysokomarzowych rynkach zachodnioeuropejskich

= Eksport obejmuje zaréwno produkcje wiasng Spotki,

jak i bezposrednia dystrybucje

= Na rynku polskim przewaza dystrybucja towaréw zewnetrznych

dostawcdw - jednym z celdw strategicznych jest zwiekszenie

potencjatu produkcyjnego i dalsze wykorzystanie

znaczacego popytu na rynku polskim

* Dane Spdki za I pdrocze 2009 roku

www.centrumklima.pl
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Atrakcyjnosé inwestycyjna rynku HVAC

IJ"I.F' 1

Gtowne czynniki wzrostu segmentu wentylacyjno-klimatyzacyjnego

w Polsce:

= Wymogi Unii Europejskiej w zakresie ochrony $rodowiska i
= Zaostrzenie przepisdw dotyczacych oszczednosci energii

= Znaczacy wzrost cen instalacji wentylacyjnych w budownictwie mieszkaniowym

= Podnoszenie standardu budownictwa mieszkaniowego i niemieszkaniowego

= Popularyzacja energooszczednych rozwigzan wskutek rosngcych kosztow energii

Rozwoj instalacji przeciwpozarowych

www.centrumklima.pl
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. Przewagi konkurencyjne M

= Silna pozycja spotki w branzy — szerokie grono odbiorcow i wieloletnie relacje
z dostawcami z Europy i Azji. Ponadto, wytgcznos¢ na dystrybucje wybranych
produktow

= Supernowoczesny park maszynowy i zaawansowane technologie
produkcyjne — urzadzenia renomowanych $wiatowych producentow

= Jakosc¢ — wysoka jakos¢ oferowanego asortymentu

= Nowoczesny park maszynowy - przewaga cenowa nad konkurencjg

= Szybka realizacja zamowien — kompleksowa oferta produktowa dostepna z
magazynu

= Doswiadczona i profesjonalna kadra zarzadzajgca z unikalng wiedzag o polskim i
swiatowym rynku HVAC i perspektywach rozwoju

= Wdrozony system zarzadzania jakoscia ISO 9001:2000

www.centrumklima.pl
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2. Rynki dziatalnosci

3. Strategia rozwoju i cele emis i
4.  Wyniki finansowe

5. Oferta publiczna
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. Strategia rozwoju M

Uzyskanie trwatego statusu jednego z liderow rynku produkcji
i dystrybucji systemow wentylacji i klimatyzacji w Polsce

oraz znaczacego podmiotu dziatajacego na rynku UE

Rozwaj dziatalnosci produkcyjnej — zwiekszanie udziatu produkcji wiasnej w strukturze
przychodow (z obecnych okoto 20% do 40%); rozwdj produkowanego asortymentu w
kierunku produktow bardziej zaawansowanych o wysokiej mrazowosci

Wzrost skali dziatalnosci dystrybucyjnej — poprzez otwarcie na branze pokrewne;
dazenie do osiggniecia poziomu znaczacego dostawcy w skali europejskiej

Aktywna polityka marketingowa oraz polityka sprzedazy

Optymalizacja procesow dostaw towarow i materiatow

www.centrumklima.pl
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‘ Budowa i wyposazenie nowego centrum magazynowo-produkcyjnego
oraz zaplecza biurowego w Wieruchowie (ok. 32,0 min PLN):

v zwiekszenie skali i wydajnosci produkgji

v optymalizacja organizacji proceséw produkcyjnych

v’ znaczace powiekszenie powierzchni magazynowej — kubatura czesci
magazynowej nowego obiektu (ok. 69 tys. m3)

v optymalizacja procesu logistycznego zwigzanego z zatadunkiem i roztadunkiem

produktéw i towardw
v' mozliwos¢ zwiekszenia zatrudnienia w przysztosci i pracy w systemie

wielozmianowym

‘ Wdrozenie systemu informatycznego klasy ERP (ok. 1,5 min PLN)
‘ Kapitat obrotowy (ok. 5,0 min PLN)

www.centrumklima.pl
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Piastow: Wieruchow:

v' 2009 - zakup nowych maszyn i linii produkcyjnych v Plan inwestycyjny Centrum Klima na lata 2009-2011

v' 2008 - budowa oraz wyposazenie nowej hali obejmuje realizacje gtéwnego projektu budowy i
produkcyjnej umozliwiajace wzrost mocy wyposazenia centrum produkcyjno-magazynowego-
produkcyjnych spétki 0 50% - przy wykorzystaniu biurowego w Wieruchowie koto Warszawy. W chwili
srodkdéw z emisji akcji serii B obecnej ukonczono prace projektowe i

v' 2007 - podniesienie wydajnosci produkcji poprzez przygotowawcze
dalsza rozbudowe parku maszynowego v' Powierzchnia nowego obiektu to ponad 10 tys. m?

v' 2006 - remont budynku socjalnego v" W marcu 2009 r. zakonczono proces pozyskiwania

v/ 2005 - budowa nowej hali magazynowej wysokiego zezwolen na budowe

skiadowania

‘ Inwestycje w rozwoj dziatalnosci produkcyjnej o wysokiej marzowosci

www.centrumklima.pl 18 V.
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1. Spotka
2. Rynki dziatalnosci

3. Strategia rozwoiju i cele emisji
4. Wyniki finansowe

5. Oferta publiczna
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Wyniki finansowe (1)

=  Systematyczny wzrost sprzedazy bez wzgledu na zmiany koniunktury gospodarczej w latach 2002-2008

=  Trwala i wysoka rentownosé na sprzedazy zarowno w zakresie dziatalnosci

dystrybucyjnej jak i produkcyjnej — wysoka marza EBITDA - 80,0
=  Systematyczny wzrost udziatu produkcji w przychodach ogotem s
w latach 2005-2008, rozwdj dziatalnosci o wyzszej wartosci dodanej
. lkorzystanle naturalnego hedgingu po stronie a0y
upow i sprzedazy w walutach obcych *

. Konsekwentna polityka finansowa
umozliwita spdice osiagniecie
znacze}ce j skali dziatania
oraz silnej pozycji
rynkowe]

40,

= Systematyczne zwiekszanie
sprzedazy eksportowej

20,0
14,0

0,0

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 1 pob. 2008 1 pol. 2009

mPrzychody ogétem mSsprzedaz eksportowa

www.centrumklima.pl
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. Wyniki finansowe (2)

50% 80 = 100%
—
L 70 ; 90%
40% 3% % | g S 8%
33% 70%
26% =200 31 ’
[} _o— - 50 0,
30% i - a5 % 75% 75% 60% 73% 69% 72% 71% 72%
& - 40 50%
20% +— — 3o 40%
30%
- 20 Nno/ . &= | B
10% 1 — 20% = | 9% | | g9 BT 0 | 119
| 10 o 22(y
= BBl e =
0% - . . . . . Lo 0% T T T T
2005 2006 2007 2008 1pot.2008 1 pot. 2009 2005 2006 2007 2008 1pot2008  1pot.2009
mmmm Sprzedaz produktow Sprzedaz towaréw i materiatéw B Sprzedaz produktéw - kraj u Sprzedaz produktéw - eksport
e \/larza bezposrednia - Produkcja Marza bezposrednia - Dystrybucja m Przychody zdystrybucji -kraj = Przychody z dystrybucji - eksport

v Wzrost wartosci oraz udziatu przychoddw ze sprzedazy produktéw w przychodach ogdtem

v" Rozwojowi dziatalnosci produkcyjnej towarzyszy systematyczny wzrost marzy bezposredniej
(przychody ze sprzedazy produktéw pomniejszone o koszty wytworzenia sprzedanych
produktow)

v' Wysokie stabilne poziomy marz

v Pod wzgledem struktury geograficznej przychoddw rosnie udziat eksportu zardwno w segmencie
produkgji jak i dystrybucji

www.centrumklima.pl
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. Podsumowanie M

> Inwestycje w rozwoj dziatalnosci produkcyjnej o wysokiej marzowosci - budowa

nowego centrum produkcyjno-magazynowego w Wieruchowie

> Sprawdzony model biznesowy tgczacy komplementarng oferte w segmencie

dystrybucji i produkciji

> Wzrost wymagan UE w zakresie wydajnosci i energochtonnosci stosowanych rozwiahza,_ﬁ

motorem dalszego wzrostu rynku
> Konsekwentne zwiekszanie dywersyfikacji produktowej, rynkéw zbytu, odbiorcow oraz\
dostawcow

> Supernowoczesny park maszynowy - urzadzenia najwyzej jakosci przemystowej
znanych swiatowych producentéw

> Pelna transparentnosc¢ i wiarygodnosc¢ na rynku kapitatowym

www.centrumklima.pl
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. Zatozenia oferty M

Akcje nowej emisji (seria C): 3.000.000
v Liczba akcji po emisji: 8.518.625

v' Transze: Oferta Otwarta zostanie podzielona na Transze Inwestorow
Indywidualnych oraz Transze Inwestorow Instytucjonalnych.
Intencjgq Emitenta jest przydzielenie w Transzy Inwestoréw
Instytucjonalnych okoto 70% akcji bedgcych przedmiotem

Oferty Otwartej.
v Cena max: Na podstawie wynikow bookbuildingu
v' Przydziat: Inwestorzy Indywidualni: proporcjonalna redukcja

Inwestorzy Instytucjonalni: uznaniowo

www.centrumklima.pl
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15 pazdziernika 2009

16-19 pazdziernika 2009,
do godz. 15:00

19 pazdziernika 2009

20 pazdziernika 2009

20-22 pazdziernika 2009

23 pazdziernika - 27
pazdziernika 2009

26 pazdziernika 2009

Do 27 pazdziernika 2009

vV VvV VVVV VYV

www.centrumklima.pl

Centrum dobrego klimatu

Harmonogram oferty

Podanie do publicznej wiadomosci Maksymalnej Ceny Emisyjnej

Proces budowy ksiegi popytu wsrod Inwestorow Instytucjonalnych

Ustalenie i podanie do publicznej wiadomosci Ceny Emisyjnej oraz
liczby Akcji Serii C oferowanych w poszczegdlnych transzach

Otwarcie subskrypcji

Przyjmowanie zapisow na Akcje Oferowane w Transzy Inwestorow
Indywidualnych oraz w Transzy Inwestorow Instytucjonalnych

Termin na zlozenie ewentualnych zapisé6w na Zaproszenie Zarzadu

Przydziat Akcji Serii C w Transzy Inwestoréw Indywidualnych na sesji
GPW

Przydziat Akcji Serii C w Transzy Inwestoréow Instytucjonalnych /
Zamkniecie subskrypcji
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. Struktura akcjonariatu

Struktura akcjonariatu Spotki
po publicznej ofercie akcji serii C
(3 min szt.)

Struktura akcjonariatu Spotki
przed publiczna oferta akcji serii C*

Marek Wojciech Marek Perendyk Wojciech
Perendyk Jakrzewski 27,30% Jakrzev:)/sk|
SeriaAiB Seria A 27,00%

41,88% 41,45%

Seria B
4,10%

Pozostali BZ WBK \ s
akcjonariusze Inwestycje Oga famC|SJa
Seria B Seria A 35er2|go/
6,76% 9,91% ,20%

* Stan na 31 lipca 2009 r.

12-miesieczny lock up dotychczasowych Wtascicieli

6-miesieczny lock up BZ WBK Inwestycje Sp. z 0.0.

www.centrumklima.pl
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. Dziekujemy

CENTRUM KLIMA S.A.

ul. Noakowskiego 4

05-820 Piastow
tel. (22) 753 71 72
fax.(22) 753 42 80

www.centrumklima.pl
office@centrumklima.pl

www.centrumklima.pl



